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1. Scopul proiectului depus la concurs
Proiectul isi propune sd promoveze educatia axiologicd in randul adolescentilor, integrand
instrumente digitale pentru a sprijini dezvoltarea valorilor fundamentale si a unui stil de viatd

sustenabil.
2. Obiectivele

1) Fundamentarea demersului de cercetare prin stabilirea scopului, a instrumentelor si prin
documentarea nevoilor si intereselor adolescentilor pe baza literaturii de specialitate.

2) Identificarea subiectelor valorice importate relevante pentru educatia axiologicd a
adolescentilor, in perspectiva formarii stilului existential si a dezvoltarii durabile.

3) Analiza contextului digital si a resurselor disponibile prin evaluarea instrumentelor digitale
relevante si identificarea, prin chestionare, a preocuparilor axiologice ale adolescentilor in
conditiile tehnologizarii.

4) Dezvoltarea platformei digitale (blog) pentru educatia axiologicd a adolescentilor, in
perspectiva formarii stilului existential si a dezvoltarii durabile.

5) Producerea si publicarea continutului educational prin elaborarea si postarea siptamanald a
materialelor.

6) Promovarea si diseminarea platformei pe retelele sociale (Facebook, Instagram) pentru
cresterea vizibilitatii si a numarului de utilizatori activi.

7) Valorificarea stiintifica a rezultatelor prin elaborarea si publicarea a trei articole stiintifice
relevante pentru tematica proiectului.

8) Colectarea opiniilor, sugestiilor si evaludrilor calitative ale utilizatorilor si ajustarea designului,
structurii §i continutului blogului in functie de feedback, pentru imbunatitirea experientei
utilizatorului.

9) Masurarea impactului si planificarea sustenabilitatii - analiza impactului blogului asupra
reflectiei axiologice a adolescentilor, formularea directiilor de dezvoltare ulterioara, elaborarea
si publicarea studiului final despre proces si impact, precum si prezentarea raportului final.

3. Actiunile planificate pentru realizarea scopului si obiectivelor

a) Stabilirea scopului si instrumentelor de cercetare.

b) Identificarea si evaluarea platformelor/ blogurilor existente care pot fi folosite pentru educatia
axiologicd a adolescentilor in perspectiva formarii stilului existential si a dezvoltirii durabile.

¢) Deplasare in scop de documentare Biblioteca centrald universitard ,Lucian Blaga”,
Universitatea ,,Babes Bolyai”, Cluj Napoca, Romania.

d) Realizarea unei cercetari in scopul stabilirii preferintelor adolescentilor pentru dezvoltarea
axiologica din perspectiva formarii stilului existential si a dezvoltirii durabile. Analiza datelor
chestionarelor.

€) Analiza potentialului instrumentelor digitale in promovarea valorilor la adolescenti: implicatii
pentru stilul existential si dezvoltarea durabila.

f) Consultanta unui expert in blogging in scopul identificarii targetului si elaborarea unei Strategii
de continut.

g) Contractarea unui designer web pentru elaborarea blogului;

h) Proiectarea blogului (AxioBlog):

1) Implementarea blogului:

J) Publicarea articolelor stiintifice (3 articole);

k) Testare si validarea blogului:

1) Ajustarea elementelor blogului in baza feedback-ului primit;

m) Evaluarea impactului blogului asupra beneficiarilor:

n)

Publicarea studiului de final al proiectului;



0) Prezentarea raportului final privind rezultatele proiectului.

4. Actiunile realizate pentru atingerea scopului si obiectivelor

a) Stabilirea scopului si instrumentelor de cercetare;

b) Identificarea si evaluarea platformelor/ blogurilor existente care pot fi folosite pentru educatia
axiologica a adolescentilor in perspectiva formarii stilului existential si a dezvoltarii durabile;

c) Deplasare in scop de documentare Biblioteca centrald universitard ,Lucian Blaga”,
Universitatea ,,Babes Bolyai”, Cluj Napoca, Romania;

d) Realizarea unei cercetari in scopul stabilirii preferintelor adolescentilor pentru dezvoltarea

axiologica din perspectiva formarii stilului existential si a dezvoltarii durabile.
e) Analiza datelor chestionarelor.

f) Analiza potentialului instrumentelor digitale in promovarea valorilor la adolescenti: implicatii
pentru stilul existential si dezvoltarea durabila.

g) Contractarea unui designer web pentru elaborarea blogului (WEB POSEIDON GLOBAL
S.R.L.);

h) Proiectarea blogului (AxioBlog).

i) Implementarea blogului.

j) Publicarea articolelor stiintifice (4 articole, 1 tezd):
»Analiza potentialului instrumentelor digitale in promovarea valorilor la adolescenti:
implicatii pentru stilul existential si dezvoltarea durabild”;
- ,,Rolul mass-media in modelarea identitatii si perceptiilor sociale ale tinerilor” (The
Role of Mass Media in Shaping the Identity and Social Perceptions of Young People);
- ,,Reprezentirile adolescentilor privind valorile stilului existential”;
- ,.Blogul axiologic ca vector al invatarii experientiale digitale: intre constientizare
cognitiva si consolidare comportamentala”.
-, Shaping Values Through Green and Digital Education in Adolescence”.
k) Testare si validarea blogului:
1) Ajustarea elementelor blogului in baza feedback-ului primit;
m) Evaluarea impactului blogului asupra beneficiarilor:
n) Publicarea studiului de final al proiectului;
0) Prezentarea raportului final privind rezultatele proiectului.

5. Rezultatele obtinute Realizarea obiectivelor proiectului presupune o abordare sistematica
si bine planificata.
1) Fundamentarea demersului de cercetare prin stabilirea scopului, a instrumentelor
si prin documentarea nevoilor si intereselor adolescentilor pe baza literaturii de
specialitate

Scopul principal al proiectului este de a dezvolta si implementa strategii pedagogice inovatoare
prin blog, pentru a facilita educatia axiologica si pentru a sustine dezvoltarea personala si sociala
durabila a adolescentilor. Se va pune accent pe formarea unor valori esentiale precum
responsabilitatea, empatia, sustenabilitatea si constientizarea globala.

Metodologia proiectului include o abordare mixtd, combindnd cercetarea calitativa si
cantitativd pentru a evalua eficacitatea strategiilor educationale propuse. Se vor folosi chestionare



online, interviuri, studii de caz si analiza comportamentului online pentru a colecta date despre
perceptiile, atitudinile si comportamentul adolescentilor in mediul online.

Aceasta abordare va permite identificarea nevoilor specifice ale adolescentilor i ajustarea
strategiilor educationale pentru a maximiza impactul lor. Impactul asteptat al proiectului include
o imbunatitire semnificativa a nivelului de constientizare si dezvoltare a valorilor axiologice si
sustenabile in randul adolescentilor, o mai buna intelegere a modului in care mediile digitale pot
fi folosite pentru educatia valorica si formarea unui cadru solid pentru aplicarea acestor strategii
la scarad larga. Prin abordarea provocarilor si oportunitatilor educatiei digitale, proiectul va
contribui la dezvoltarea unei generatii de tineri pregatiti sa faca fata provocarilor globale si sa
contribuie activ la o lume mai justa si sustenabila.

In urma consultarii literaturii de specialitate cu referire la nevoile adolescentilor am intocmit
un tabel sinoptic in care am specificat caracteristicile adolescentilor, problemele si crizele, posibile
solutii/remedii educative. Confruntarea ideilor autorilor Freud S., Vigotski L. S., Piaget J.,
Lawrence Kohlberg, E.Erikson, GoluP., Zlate M., Verza E., Gonta V., RacuIg., Vlas V., Borocin
R., Albu Emilia, D. Super, Ursula Schiopu, M. Debesse, din 12 surse psihopedagogice consultate,
ne-a permis sa raportam aceste nevoi la comportamentul specific derivat si preocupdrile axiologice
ale adoliscentilor astfel incat am stabilit:

Tabelul 1. Raportarea preocuparilor axiologice ale adolescentilor la conduitele specifice
varstei si nevoile adolescentilor

Nevoi ale adolescentilor Conduite specifice varstei Preocupari axiologice
+  nevoia de creatie sociala: *  conduita revoltei presupune refuzul | ¢ autodeterminarca sociald si
*  nevoia de a fi afectuos (de la adolescentilor de a se supune; profesionald;
egocentrism la reciprocitate | o (endintd spre extravaganti; . adaptarea la mediul social:
zl{‘ccti\’ﬁ)i . o « acte inutile de nesupunere; indiscipling, | ¢  autodepasire moral-
* nevoia unui cerc intim de originalitati  de  limbaj.  comportare. spirituald;
prieteni: vestimentatic: . definirea identitatii
+  nevoia de a sla.bili rch%Lii duj conduita inchiderii in sine exprimata in personale si profesionale;
dragoste romanticd. cu furtuni examen de constiin(a, . iesirea din criza specifica
spcctgculoasc: ) ) lungi  introspectii  si  intentia  de varstei;
© nevoia  de distractie autodescoperire; +  descoperirea identitatii de
mlclcclu'alu}rccnlc ol |, inchidere in sine si autorecunoastere; sine;
personalitatii; e +  formarea spiritului de
. nevoia de independen §i | °  Preocupdri de afirmare a sinelui: N——
sxifedifenmyfsres: . con(lu.ita f'xult(irii si a afirmarii; «  interesul p‘cmru invafarea
+  nevoia de  autodepdsire, | °  cautarineincetate: sociala:
desavarsire si autoeducare: . exacerbarea satisfactiilor intelectuale, . tendinta spre originalitate:
»  nevoiade a fi unic; filosofice. sentimentale; + tendinta spre dezvoltarea
. nevoia de singularizare; . dezaprobarea minciunii: unor sentimente inalte;
+ nevoia de a se manifesta ca | «  frica de viitor. conduite de suicid: + interesul pentru integrare
personalitate  recunoscutd si [« climinarea ideilor copildresti. inlocuirea cu prin activitti socialmente
valoroas; valori intelectuale: utile.

. VOIis ) ate inare ete . . . g
nevoia de autodeterminare ete. | o onduite de modernizare si nonconformism;

*  conduita sexuald presupune erotizarea
sexualitatii;

*  conduita descoperirii identitdtii vocationale
ca urmare a autocunoasterii care faciliteaza
adaptarea si integrarea socio-profesionala.

2) Identificarea subiectelor valorice importate relevante pentru educatia axiologica a
adolescentilor, in perspectiva formarii stilului existential si a dezvoltarii durabile

Urmare a interpretarilor anterioare am stabilit o listd de subiecte valorice importante:



Autonomia si independenta — definirea propriei libertdti si luarea deciziilor personale, si
asumarea responsabilitdtii pentru acestea, invatand sa se desprinda treptat de influenta parintilor.
Respectul de sine si increderea in sine — construirea unei imagini pozitive despre sine,
gestionarea nesigurantelor si dezvoltarea stimei de sine.
Identitatea si diversitatea — acceptarea propriei identitati si a diversitatii in societate, inclusiv sub
aspecte de gen, etnicitate si orientare sexuala.
Educatie in etica digitald - invatarea importantei utilizarii responsabile a tehnologiilor si a
internetului.
Promovarea integritatii - invatarea importantei adevarului si a integritatii in comunicarile online.
Valorile personale - dezvoltarea unor valori personale precum responsabilitatea, respectul si
colaborarea.
Siguranta online - invatarea modurilor de a-si proteja datele si identitatea in lumea digitala.
Educatie in prevenirea bullying-ului/cyberbullyingului - invatarea modurilor de a preveni si de
a reactiona la comportamentele negative inclusiv online.
Libertatea de exprimare — exprimarea opiniilor si gandurile liber, mai ales pe teme sociale si
politice, fard a fi cenzurati.

Acestea sunt cele mai semnificative valori ce reflectd nevoile si provocarile cu care se
confrunta adolescentii in procesul lor de maturizare.

3) Analiza contextului digital si a resurselor disponibile prin evaluarea instrumentelor

digitale relevante si identificarea, prin chestionare, a preocuparilor axiologice ale
adolescentilor in conditiile tehnologizarii

Existd varia aplicatii si platforme digitale care pot fi utilizate atat in context formal cat si
nonformal/ informal, clasificate ca fiind software educationale: aplicatii interactive (lectii
interactive); jocuri educationale derulate pe computer; prezentdri multimedia (predarea cu ajutorul
ordinatorului); sisteme productive multimedia (realizarea de proiecte comune de tipul portofoliilor
electronice); sisteme de posta si de comunicare multimedia (instrumente de comunicare
electronicd, forumuri de discutii sincrone/ asincrone, etc); sisteme pentru video-conferinte; diverse
produse si servicii multimedia. Aceasta clasificare permite practic includerea in categoria
software-ului educational a oricarei componente instructionale care are legaturd cu multimedia.
Am incercat sd ingustdm spatiul de cercetare si am selectat spre analiza software care ar
corespunde problemei pusa in discutie.

Aceste instrumente digitale au potentialul de a fi utilizate pentru a promova valori in randul
adolescentilor, desi putine din ele sunt prin excelenta create pentru promovarea de valori.

In acelasi context am elaborat si am remis spre publicare un articol in revista nationala de
categoria B Didactica Pro... ,Analiza potentialului instrumentelor digitale in promovarea
valorilor la adolescenti: implicatii pentru stilul existential si dezvoltarea durabili.”

Pentru realizarea acestui obiectiv am elaborat un Chestionar online ,.Valorile mele” care

cuprinde 6 sectiuni. In primele patru sectiuni respondentii trebuie sd aleaga a cate trei valori din
fiecare din cele 4 domenii ( APARTENENTA, IMPACT, CRESTERE, REALIZARE), dupa care
urmeaza s evaluieze cele 12 valori selectate pe o scard de la 1 la 10. Un ultim pas e si creeze top
5 valori in conformitate cu evaluarea realizata anterior.

La chestionare au participat 741 de respondenti din institutiile - Universitatea de Stat ,,Alecu
Russo” din Balti; Universitatea de Stat ,Bogdan Petriceicu Hasdeu” din Cahul; Colegiul
Pedagogic ,,Jon Creanga” din cadrul Universitatii de Stat ,,Alecu Russo” din Balti; IP Colegiul
Politehnic Balti; IP Centrul de Excelenta in Servicii si Prelucrarea Alimentelor di Balti; Colegiul
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,Julia Hasdeu” din Cahul; Colegiul ,,Alexei Matievici” din Chisinau; Colegiul ,,Mihai Eminescu”
din Soroca.

Am diversificat esantionul de cercetare pentru a acoperi mai multe segmente de varsta, gen,
nivel de invatamant si locatie geografica.

Genut 10 xomwposar nuarpassey

741 otser

Figura 1. Repartizare respondentilor conform apartenentei de gen

Selecteaza maxim 3 valori din lista propusa. Fasescy Selecteaz’ 3 valorl din lista propuss. ] xompossrs auarpmney

724 o1sema

724 oaeta

Figura 2. Rezultate pe domenii valorice a chestionarului
4) Dezvoltarea platformei digitale (blog) pentru educatia axiologica a adolescentilor, in
perspectiva formarii stilului existential si a dezvoltarii durabile

Kitul de resurse pentru blog se contureazia ca un instrument educational care sprijind
adolescentii in formarea identitatii axiologice si in dezvoltarea unui stil existential sustenabil, la
intersectia dintre educatia axiologicd, dezvoltarea personala si utilizarea creativa a tehnologiilor
informationale. Acesta acopera teme diverse — valori etice, relatii interpersonale, sustenabilitate si
alfabetizare digitala — raspunzand nevoilor adolescentilor in contextul complexitatii lumii
contemporane. Resursele sunt oferite in formate interactive (jocuri, chestionare, aplicatii,
platforme online), ceea ce stimuleaza implicarea activa si permite personalizarea parcursului de
invatare. Accesul digital facil, independent de timp si spatiu, sustine invdtarea autonoma si
flexibila, reducand barierele educatiei traditionale. Prin activitati practice si exemple concrete,
kitul promoveaza empatia, respectul, responsabilitatea si implicarea sociala, invitand adolescentii
la reflectie si aplicare in viata de zi cu zi. Totodatd, dezvolta géandirea criticd prin analiza
informatiilor, dezbatere si evaluarea surselor, contribuind la luarea deciziilor argumentate si la
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asumarea unor pozitii etice. In ansamblu, kitul stimuleaza creativitatea si colaborarea, incurajand
proiecte inovatoare si comportamente responsabile fata de mediu si comunitate, cu impact asupra
formarii unei generatii orientate spre un viitor echitabil si durabil.

Atasam o secventa din kit-ul elaborat:

Resurse multimedia
*  Whatare Values

e hftnewwe

Valorile sumt provocarile pri seeste bun cinexa | Tn quiz ¢ carete 2jutdla descoperirea mai ugoard a valonlor personale
21 putea adopra valoarea J¢. Rezolvind acest quizte pop identifica sa personalisate,
onestitate chiar dacd sunt cres: @.3\ in me iale dnf:m( siau ot‘cpcnmﬂ de | vei gasi calea mai ugoard deluare a unei decizii. Astfel te vei
viata diferitd Numirul valodlor nuare limitd 3d fiecare perswmle poate sunoagte mai bine.
identifica in moduri diferite
e Values Ethics Defined e FREE CORE\ALLESQLIZ
e hups wwwy an ywatch v M E T atith g e hups LR S

Valorile sunt convingeri individuale care ii motiveaza pe pamen s3 actioneze | In acest quiz vei afla care sunt valavile tale fundamentale ce te sonduc
ing-un fel saualtal Qamex: pot adopta pe parcursyl vieti: valorile general §i te motiveazs sdrealizea diferite lucnai, De asemenea acestea

umane darle pot avez inndscute. descriu ceeala ce persoana aspird 53 devini Totodata gdsess valcrile
cu care nu rezouen

e Whatls The Value Of YourLife

*  Personal Values Assessment
wVESTigh o s gviied

Fiecare dintre noi este wnic, special cu o putere pe care nimeni altgnevanuo | Acest testrapid va ofers di i1 inwebari, rispiumsizile
prelucreaza. Fii mandry si constient de valoarea ta §i piseste in puterea carets | ciyora yebuis clasificate in gedein porianid Rezultatal it
face petine! propune sele 3 valod de bazicarete ghideaza §i te monveazd De
asemensa prizesti o explicatie 2 fieciyel valori si modul in care
ageasta poate fi aplicatd in pian personal §i §i professional.

e How Values influence Behaviar . Dcrermme Your Core Values

*  bitps e voundbe com watc NG
Comportamentul fieciruia exprm refiecta valenle propxii

onar vel face gomp: Krdl\tn:\ll;ﬂ debazila
.(te ace consideri ¢a este important La sfarsit i se va anexalistain
ordinea de la cel mai xmpmamh ¢el mai putin important pentru tine.
Al nu existd rispunsuri @esite. Lista cu valari dela finaf este
adapratd personalitdsi L propailor

Figura 3. Kit-ul de resurse pentru blog (captura de ecran)

Realizarea obiectivului privind dezvoltarea infrastructurii digitale a blogului, a fost posibild
prin contractarea un designer web profesionist din cadrul companiei WEB POSEIDON GLOBAL
S.R.L., specializata in servicii de design si dezvoltare online. In baza contractului semnat,
prestatorul a asigurat elaborarea structurii tehnice a platformei ,,AxioBlog”, definirea identitatii
vizuale si integrarea elementelor grafice adaptate tematicii proiectului. Colaborarea contractuala a
permis respectarea cerintelor proiectului si realizarea unui design coerent, atractiv si functional,
aliniat nevoilor publicului-tinta.

Proiectarea tehnica si functionala a blogului s-a realizat folosind CMS WordPress, disponibil
in ultima versiune 6.7.1, folosind una din ultimele versiuni de PHP 8.3. Proiectarea tehnica si
functionala a blogului ,,AxioBlog” a fost realizata integral, prin configurarea unei structuri digitale
coerente, accesibile si aliniate scopului educational al proiectului. Platforma include un meniu
principal bine organizat, cu 4 pagini (Acasa, Resurse, Despre noi, Contactati-ne) si categorii
distincte (Dezvoltare durabila si responsabilitate sociald, Educatia axiologica si dezvoltarea
personald, Identitate, diversitate si incluziune, Libertatea de exprimare si gdndire criticd,

Prevenirea bullying-ului si cyberbullying-ului, Sigurantd online §i educatie digitala, Stil de viata
sanatos si echilibrat, Autonomie si incredere in sine) ce faciliteaza orientarea utilizatorilor si
accesul rapid la continut.

Functional, blogul dispune de o structura responsiva, optimizatd pentru dispozitive mobile, si
un sistem coerent de arhivare a postarilor, accesibil prin pagina ,,Arhiva”, care permite cautarea
continutului dupa luna, an sau cuvinte-cheie. Integrarea formularului din pagina ,,Contactati-ne”
si a sectiunilor de comentarii la fiecare articol demonstreaza orientarea platformei spre
comunicarea directa cu utilizatorii. De asemenea, butoanele integrate de distribuire in retele sociale
si optimizarea SEO contribuie la vizibilitatea si accesibilitatea crescuta a blogului.

5) Producerea si publicarea continutului educational prin elaborarea si postarea

saptamanala a materialelor (articole, infografice, analize, reflectii etc.).

Pentru atingerea obiectivului privind crearea si publicarea regulata de continut, pe platforma
»AxioBlog” au fost elaborate si publicate saptimanal materiale educationale variate, adaptate
nevoilor adolescentilor si cadrelor didactice. In fiecare saptimana au fost redactate articole
tematice, analize axiologice, reflectii personale si materiale multimedia, incluzand infografice si



vizualizari grafice care faciliteaza invatarea experientiald digitald. Continutul a fost structurat in
71 de articole pe categoriile blogului - Dezvoltare durabila si responsabilitate sociald, Educafia
axiologicd si dezvoltarea personald, Identitate, diversitate §i incluziune, Libertatea de exprimare
si gandire criticd, Prevenirea bullying-ului si cyberbullying-ului, Siguranta online si educafie
digitald, Stil de viata sandtos si echilibrat, Autonomie si incredere in sine - asigurand coerenta
tematicd si continuitatea influientelor educationale. Publicarea consecventa a acestor resurse a
contribuit la cresterea vizibilitatii platformei si la consolidarea unei comunitati active de utilizatori.

e e e P Y PR 3 L B B v 3

Categorii

Voso mctepei et i § ¥ SUGRES

Py —— i

& @ s ‘-‘nt.’l?“él?mhé ~ b Aun JOE # = et ende s
Figura 4. Pagini si categorii AxioBlog

6) Promovarea si diseminarea platformei pe retelele sociale (Facebook, Instagram)
pentru cresterea vizibilitatii si a numarului de utilizatori activi.

Pentru a creste vizibilitatea platformei ,,AxioBlog” si pentru a atrage un numar cat mai mare de
utilizatori activi, blogul a fost promovat constant pe retelele sociale, in special pe Facebook si
Instagram. Au fost create postari regulate care anunta publicarea noilor articole, infografice si
resurse educationale, insotite de imagini reprezentative si descrieri atractive. Distribuirea
continutului in grupuri tematice, utilizarea hashtag-urilor relevante si interactiunea directd cu
utilizatorii au contribuit la extinderea comunitatii online si la cresterea traficului pe blog.

Tabel 2. Promovarea ,,AxioBlog” pe retelele sociale

Platforma Indicator Valoare / Interval
Facebook Reach total lunar 4.800 - 6.200
utilizatori
Engagement lunar (like, comentarii, 350 — 500 interactiuni
distribuiri)
Vizualizari per postare 250 —400
Click-uri catre blog 120 — 180/luna
Numdr postari efectuate ~12/luna
Instagram Reach total lunar 3.200 —4.500 utilizatori
Engagement rate 8% —12%
Vizualizdri story-uri 180 — 260/story
Like-uri per postare 120-170
Click-uri catre blog 70 — 110/luna
Impact global asupra Cresterea utilizatorilor activi +35% in 3 luni
blogului
Proportia vizitelor din social media ~60%
Durata medie a sesiunii pe blog 2 -3 minute

7) Valorificarea stiintifica a rezultatelor prin elaborarea si publicarea a trei articole
stiintifice relevante pentru tematica proiectului.

Au fost elaborate si publicate patru articole stiintifice si o tezd relevante pentru tematica
proiectului, initial planificate trei. (Anexa 2.)



8) Colectarea opiniilor, sugestiilor si evaludrilor calitative ale utilizatorilor si ajustarea
designului, structurii si continutului blogului in functie de feedback, pentru
imbunatatirea experientei utilizatorului.

In vederea optimizarea continutului si a structurii blogului, au fost colectate sistematic opinii,
sugestii si evaluari calitative din partea utilizatorilor — elevi, studenti, cadre didactice. Feedback-
ul a fost obtinut prin comentariile lasate pe blog, prin mesaje directe pe retelele sociale si printr-
un scurt chestionar online distribuit comunitatii. Utilizatorii au oferit aprecieri privind claritatea
articolelor, atractivitatea designului, utilitatea materialelor multimedia si relevanta temelor
abordate. De asemenea, au fost identificate propuneri privind extinderea categoriilor tematice,
includerea unor exemple practice si crearea unor resurse suplimentare pentru autoevaluare si
reflectie axiologica. Am realizat analiza feedback-ului utilizatorilor:

Tabelul 3. Extras analiza feedback-ului utilizatorilor ,,AxioBlog”

Indicator Element analizat Constatari Réspunsuri
Claritatea §i Limbajul utilizat accesibil, ,»Pe inteles.”
accesibilitate potrivit varstei
a confinutului  Structura textelor  logica, cuidei  ,,Imi place ca fiecare articol are o idee principala clara.”
usor de
urmarit
Gradul de adecvat ., Textele nu sunt nici prea simple, nici prea complicate.”
dificultate
Relevanta Tematica perceputa ca ,,Subiectele sunt foarte actuale.” ,,Foarte interesant si
temelor §i necesara bine pus in cuvinte aceastd tema. Se simte cd vine din
utilitatea experienta si din dorinta de a inspira. Multumesc pentru
pentru sfaturi!”
dezvoltarea Reflectii personale stimuleaza ,,M-au facut sa ma gdndesc mai mult la felul meu de a
personald autoanaliza fi.” ,,Mi-a placut foarte mult articolul! Consider c&

analiza criticd a informatiilor este o competenta fara de
care nu ne putem descurca in mediul digital actual.”

Utilitatea practica  ridicata ,,Mi-au fost utile la orele de Dezvoltare personald.” ,,Hi
there! This post couldn’t be written any better!”
Designul Culori si estetica apreciate ca ,imi place designul pastelat, e placut pentru ochi.”
vizual §i moderne
experienta de  Navigare intuitive ,,Gasesc usor articolele de care am nevoie.”
navigare Spatii nevoie de »Ar fi bine sa existe si o sectiune cu teste rapide.”
suplimentare extindere
Mate.riale'le _ Infografice foarte utile Infograficele ma ajuta sa inteleg repede ideile.”
multimedia §i
resursele Imagini tematice atractive ,Fotografiile si grafica se potrivesc cu textele.”
vizuale Material interactiv  cerere crescutd ,,As vrea mai multe materiale video si animatii.”
Interactiunea ~ Coment utilizate »Apreciez ca se raspunde la comentarii.”
si ~ moderat
comunicarea  Dialog nevoie de ,Poate ar fi util un forum mic sau un Q&A.”
pe blog extindere
Implicare in crestere ,Ma bucur ca putem pune intrebari direct.”

In baza feedback-ului colectat de la utilizatori am imbunatatit anumite aspecte ale blogului:
Ajustarea paletei de culori pentru a asigura un contrast mai bun intre text si fundal;

Marirea fonturilor articolelor si adoptarea unei familii de fonturi moderne, usor de parcurs;
Clarificarea categoriilor si introducerea unor subcategorii;

Inserarea de intrebari reflexive, bullet points, exemple practice si mini-exercitii;

Ajustari CSS pentru afisarea optima pe smartphone-uri si tablete.

Ajustarile efectuate pe baza feedback-ului au sporit claritatea, platforma este mai interactiva si mai
usor de utilizat.

© e op
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9) Masurarea impactului si planificarea sustenabilitatii - analiza impactului blogului
asupra reflectiei axiologice a adolescentilor, formularea directiilor de dezvoltare
ulterioara, elaborarea si publicarea studiului final despre proces si impact, precum
si prezentarea raportului final.

Gratie instrumentelor de monitorizare a traficului si a audientei blogului am putut constata
fluxul de vizitatori ai blogului in cauza. Vom exemplifica anumite date in ceea ce urmeaza.

Last Update: ¢1 Dec 2625 - 13:16 '.tw.. i :
Reported period: - Year - v 2025v ok |} ' Has
Summary
Reported period Year 2025
First visit 30 Mar 2025 - 15:29
Last visit 01 Dec 2025 - 12:07
. Unique visitors Number of visits Hits
= 2,400
Viewsd traffic> Bat ";”:’:F’;‘“a””‘e (2.28 :;tz;‘wsxzor) (4.6 i:’gaeg,«?visi) 7 9;3»4;;:‘:»590 (37;;:5\;«5\;35‘0
in ‘Year view
Not viewed traffic * 83,052 91,661 1001,32 MB

* Mo reween traffic incudes tralfec genecated Dy robuts, wars, o regles wilh specisi HiTE status coude

Figura 5. Traficul blogului pentru perioada 30.03.2025 — 01.12.2025

Monthly history

us
x
»
5
.
e
™
2282 343 ISP ALSTE 1S4GE

Figura 6. Traficul blogului per fiecare lund din pereioada 30.03.2025 — 01.12.2025

Datele prezentate in figurd reflecta evolutia traficului pe blogul axioblog.md in primele
noud luni de functionare, indicand o crestere constantd a vizibilitatii, o extindere treptatd a
comunitdtii si o crestere a interesului pentru continutul educational publicat.

Din diagrama desprindem evolutia generala a vizitatorilor unici:

- Incepand cu martie 2025, blogul a inregistrat 40 de vizitatori unici.

- Valoarea a crescut treptat: 121 in aprilie; 162 in mai; 283 in iunie; 297 in iulie; 372 in

august; 443 1n septembrie; 308 in octombrie; 356 in noiembrie.

Primele trei luni (martie-mai) reflecta etapa de lansare, in care vizibilitatea blogului incepe sa
creascd datoritd promovarii pe retele sociale si publicarii consecvente de continut. Varfurile din
august—septembrie indicd o perioadd de interes maxim, probabil corelatd cu publicarea unor
articole foarte atractive, cresterea promovirii pe Facebook si Instagram, interesul adolescentilor
in perioada premergatoare noului an scolar. Scaderea moderatd din octombrie este fireasca
(perioada de adaptare la inceputul anului scolar), urmata de o revenire in noiembrie.

Numarul vizitelor este semnificativ mai mare decat numarul vizitatorilor unici, ceea ce indicd
o ratd mare de revenire: Martie: 47 vizite; Aprilie: 134 vizite; Mai: 272 vizite; Iunie: 889 vizite;
[ulie: 530 vizite; August: 568 vizite; Septembrie: 1.056 vizite; Octombrie: 962 vizite; Noiembrie:
890 vizite. Utilizatorii revin constant pe blog, ceea ce aratd ca gasesc continut valoros. Lunile iunie
si septembrie reprezinta perioade de interes maxim (889 si 1.056 vizite). Numarul ridicat de vizite
raportat la numarul de vizitatori unici arata o fidelizare foarte buna a publicului. Numarul de pagini
vizualizate (Pages) indica: Martie: 952 pagini; Aprilie: 234; Mai: 4.354; Iunie: 1.531; Iulie: 5.234;
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August: 1.709; Septembrie: 2.841; Octombrie: 3.927; Noiembrie: 3.817. Valoarea ridicata din mai
(4.354) si iulie (5.234) indica interes crescand pentru continutul nou publicat. Peste 24.000 pagini
vizualizate in total demonstreazd o implicare activa a utilizatorilor in explorarea diverselor
categorii ale blogului. Acest indicator este important pentru ca arata ca utilizatorii citesc articole
detaliate, nu doar acceseaza pagina principala. Hits indica toate fisierele incdrcate (imagini,
scripturi, pagini): Total: 42.978 hit
Nivelul ridicat al hit-urilor sugereaza ca designul blogului este vizual bogat (multe elemente
grafice), utilizatorii navigheaza prin multe pagini in aceeasi sesiune.
Consumul de banda (Bandwidth): Total: 1.94 GB. Varfuri semnificative:
a. Septembrie: 8§12.46 MB
b. Octombrie: 253.94 MB
c. Noiembrie: 235.58 MB
Consumul ridicat de bandd in septembrie coincide cu cel mai mare numar de vizite si
vizualizari. Bandwidth-ul confirma o utilizare intensiva a resurselor media (imagini, infografice,
fisiere atasate). Statisticile arata ca blogul a evoluat rapid, consoliddnd o comunitate activa si
interesatd de tematica valorilor si dezvoltarii personale.
Blogul prezinta:
- crestere constantd a vizitatorilor unici (+800% intre martie si septembrie),
- crestere semnificativa a vizitelor (de la 47 la peste 1.000 lunar),
- peste 24.599 pagini vizualizate in 9 luni,

- engagement ridicat confirmat prin hits si bandwidth.
es (Top 25) - Fuil list

Localas S o
United States us 8, 12,302 34279 M8 E5
Roman:a ro 6.173 11,501 605.17 MB 3
South Africa b 3.823 3823 3383 M8 3

Maldevs md 1,735 §.853 765.39 M8
India n 1,240 1,780 835.99 MB =
Russian Federation u 797 1,189 60.58 MB
Japan » 788 813 383M

Great Sritain gt 374 650 1432 M8

TR

Belgium be 72 762 10.45MB
Austrsiiz & 37 343 468mMB F
Canaga ca 197 221 3.11 M8
Germany ae 159 287 13.43MB
China e 103 276 1319 M8 §
Vietnam e 72 72 703.29K%8 |
Spain = 55 70 1.24 M8
Iran ir 55 145 TEIMB i
France tr 40 152 273M8
Netheriands ol 40 4 736.06 X3
Traisnd th 36 36 319833
Turkey o 36 S5 63748 &
Crech Republic @ 4 34 §53.19K3
South Kores wr 31 37 171958 ¢

Sweden se 3 38 1.38 MB

Figura 7. Distributia geografica a vizitatorilor

Blogul are o vizibilitate internationald surprinzator de extinsa. Traficul vine din 25+ tari, ceea
ce aratd cd blogul este indexat bine in motoarele de cautare, continutul este accesibil si in engleza,
are potential de dezvoltare a audientei globale. Republica Moldova are cel mai mare trafic real
(bandwidth mare). Utilizatorii moldoveni consuma mult continut, ceea ce indica sesiuni lungi,
accesare de imagini / materiale, interes real din partea vizitatorilor. Acest lucru valideaza impactul
proiectului in zona ta tintd. Pentru Roméania identificim un public extins si implicat, cu interese
culturale similare ceea ce indica potential pentru extindere. Statele Unite indica un trafic ridicat,
dar posibil partial automatizat. Tarile cu trafic mic indica accesari sporadice, nesemnificative dar
demonstreaza expunere internationala.
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Aceste date valideaza impactul blogului atat ca instrument educational cét si ca platforma
digitala de reflectie axiologicd, demonstrand relevanta si atractivitatea continutului pentru
adolescenti si publicul general.

Directii de dezvoltare ulterioara ale proiectului AxioBlog:

Consolidarea si extinderea publicului tintd din Republica Moldova si Roméania
Optimizarea experientei de navigare si cresterea timpului petrecut pe pagina
Dezvoltarea componentelor multimedia pentru cresterea engagementului
Cresterea vizibilitatii internationale prin continut bilingv (RO/EN)

Crearea unei comunitati active in jurul blogului

Introducerea unor instrumente digitale de autoevaluare axiologica
Implementarea unui sistem de colectare si analiza continua a feedbackului

Elaborarea si publicarea studiul final privind procesul de dezvoltare si impactul blogului
Studiu analitic ,,Valorificarea blogului ca instrument de comunicare online pentru educatia

axiologica a adolescentilor in perspectiva formarii stilului existential si a dezvoltarii durabile” este
publicat. http://riora.usarb.md:4000/handle/123456789/7250
Prezentarea raportul final de proiect, incluzand rezultatele, concluziile, impactul si

recomandirile pentru continuarea platformei

Obiectivul dat este realizat prin prezentul raport.

6. Diseminarea rezultatelor la foruri stiintifice
Diseminarea rezultatelor s-a produs la nivel national si international:

Manifestarea stiintifica ,International conference on interconnected learning and
teaching foreign languages in an Al-shaped world”, lasi, 5 — 9 november 2025 (Articol:
., The Role of Mass Media in Shaping the Identity and Social Perceptions of Young
People™);

Conferinta stiintifica ,,International Conference Advancing Digital Education: Content,
Context, and Artificial Intelligence”, conducted from 6 to 8 November 2025, organized
by the Faculty of Philosophy, University of Novi Sad, Serbia (Articol: Shaping Values
Through Green and Digital Education in Adolescence).

La fel prin publicarea a trei articole in reviste specializate din tara:

.,Analiza potentialului instrumentelor digitale in promovarea valorilor la adolescenti:
implicatii pentru stilul existential si dezvoltarea durabild.” Didactica Pro... 2025, nr. 1(149).
.Reprezentdrile adolescentilor privind valorile stilului existential” in revista stiintifica
Studia Universitatis Moldaviae, Seria Stiinte ale educatiei, nr. 9(189) 2025.

.Blogul axiologic ca vector al invatarii experientiale digitale: intre constientizare
cognitivd si consolidare comportamentala” in revista Didactica Pro..., nr. 6
(154)/decembrie 2025.

7. Impactul stiintific, social si/sau economic al rezultatelor stiintifice obtinute in cadrul
proiectului

Impactul acestui proiect se poate manifesta in urmatoarele moduri:

Impact stiintific

Contributii la dezvoltarea domeniului educatiei axiologice: Proiectul a generat un cadru
conceptual si aplicativ privind valorile stilului existential la adolescenti, oferind o abordare
inovatoare asupra modului in care spatiul digital poate sprijini reflectia axiologica.
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Rezultatele obtinute sunt relevante pentru cercetarea in domeniul pedagogiei, psihologiei
educatiei si formarii competentelor socio-emotionale.

Producerea si diseminarea cunoasterii stiintifice: In cadrul proiectului au fost elaborate
articole stiintifice, analize tematic-statistice si rapoarte ce pot servi drept baza pentru
cercetdri ulterioare. Datele generate (trafic, distributie geografica, tipare de consum digital)
constituie un set valoros pentru studiile asupra comportamentului digital al adolescentilor.
Validarea utilitatii mediului virtual in cercetarea educationala: Rezultatele proiectului
confirméd faptul ca blogurile educationale pot functiona ca instrumente valide pentru
colectarea de date, observare participativa si masurarea interesului fata de continuturi
axiologice.

Impact social

Cresterea accesului adolescentilor la resurse educationale de calitate: AxioBlog a
contribuit la democratizarea accesului la informatii despre valori, autocunoastere si
dezvoltare personala, oferind adolescentilor un spatiu sigur, atractiv si adaptat nevoilor lor
cognitive si emotionale.

imbunﬁtﬁgirea competentelor de reflectie axiologica: Prin articole si activitati
interactive, proiectul a sustinut formarea capacitatii tinerilor de a reflecta asupra propriei
identitdti, asupra relatiilor si valorilor personale, aspect confirmat de feedbackul
utilizatorilor si de nivelul ridicat al engagementului online.

Diversificarea mediilor de comunicare educationala: Platforma a stimulat dezvoltarea
unui mediu digital participativ, in care utilizatorii pot explora continuturi, pot oferi opinii,
iar cadrele didactice pot utiliza materialele in activitati educative non-formale.
Vizibilitate internationala a initiativelor educationale din Republica Moldova: Datele
de trafic indicd o accesare din peste 20 de tari, contribuind la promovarea imaginii educatiei
nationale si la conectarea acesteia cu spatiul educational global.

Impact economic (indirect)

Optimizarea costurilor prin utilizarea unui mediu digital: Implementarea proiectului
intr-un spatiu online a redus semnificativ costurile de tiparire si distributie a materialelor
educationale, sporind eficienta utilizarii resurselor.

Crearea premiselor pentru dezvoltarea de produse educationale digitale: Materialele
elaborate (articole, infografice, fise digitale, quizuri) pot constitui baza unor module de
instruire, cursuri scurte sau servicii de consultantd educationala, ceea ce ofera proiectului
un potential economic pe termen mediu.

Cresterea competitivititii institutiei: Vizibilitatea si prestigiul proiectului pot atrage
parteneriate, colabordri si potentiale surse de finantare suplimentare pentru continuarea
cercetdrii sau extinderea platformei educationale.

8. Colaborare la nivel national in cadrul implementérii proiectului
Colaborarea la nivel national reprezinta un factor important in succesul implementarii
proiectului, intrucat implica integrarea resurselor si expertizei din diverse institutii educationale,
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organizatii nonguvernamentale si autoritati locale, in vederea promovarii educatiei axiologice in
randul adolescentilor.

Avand in vedere esantionul adolescentilor chestionati au fost antrenati studenti si elevii din:

- Universitatea de Stat ,,Alecu Russo” din Balti;

- Universitatea de Stat ,,Bogdan Petriceicu Hasdeu” din Cahul

- Colegiul Pedagogic ,,Jon Creanga” din cadrul Universitatii de Stat ,,Alecu Russo” din
Balti;

- IP Colegiul Politehnic Balti;

- IP Centrul de Excelenta in Servicii si Prelucrarea Alimentelor di Balti;

- Colegiul ,,Julia Hasdeu” din Cahul;

- Colegiul ,,Alexei Mateevici” din Chisinau;

- Colegiul ,,Mihai Eminescu” din Soroca.
Ulterior, dupa crearea blogului, la adresele elecronice ale adoliscentilor chestionat s-a
trimis un mesaj de indemn pentru accesarea blogului.

Implicit, a fost nevoie de autorizarea realizarii chestionarului in aceste institutii din partea
administratiei institutiilor in cauza.

in acelasi context a fost posibilad vizita de studiu la Universitatea de Stat ,,Bogdan Petriceicu
Hasdeu” din Cahul si Colegiul ,,Julia Hasdeu” din Cahul.

Colaborarea la nivel national asigura un impact mai larg al proiectului, consolidand legaturile
intre diferite parti interesate si contribuind la diseminarea informatiilor si resurselor educationale
necesare pentru promovarea educatiei axiologice si a dezvoltarii durabile in randul tinerelor
generatii.

9. Colaborare la nivel international in cadrul implementarii proiectului
Colaborarea internationald reprezintd un motor de inovare si diversitate in implementarea

proiectului, contribuind la consolidarea unui cadru educational transnational care sd sprijine

adolescentii 1n intelegerea si adoptarea unor valori fundamentale pentru viitorul lor si al planetei.

Prin urmare, am participat (online) la:

- Conferinta stiintifica ,,International conference on interconnected learning and teaching
foreign languages in an Al-shaped world”, Iasi, 5 — 9 november 2025;

- Conferinta stiintifica ,,International Conference Advancing Digital Education: Content,
Context, and Artificial Intelligence”, conducted from 6 to 8 November 2025, organized by
the Faculty of Philosophy, University of Novi Sad, Serbia (Articol: Shaping Values Through
Green and Digital Education in Adolescence).

Am realizat o vizitd de documentare la Biblioteca centrald universitara ,Lucian Blaga”,
Universitatea ,,Babes Bolyai”, Cluj Napoca, Romania.

Colaborarea la nivel international va permite, in urmatoarea etapa, diseminarea celor mai
recente tendinte in educatia axiologica si in promovarea dezvoltarii durabile, transformand blogul
intr-un instrument de comunicare care sd inspire adolescentii sa isi formeze un stil de viatd
responsabil si echilibrat, in acord cu valorile unui viitor sustenabil.

10. Dificultatile in realizarea proiectului:
- Limitari tehnice ale platformei si ale instrumentelor de monitorizare;
- Accesul inegal al adolescentilor la resurse digitale;
- Dificultatea colectarii feedbackului calitativ authentic;
- Gestionarea echilibrului intre continut stiintific si continut atractiv pentru adolescenti;
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- Volumul mare de activitati (creatie, analiza, promovare);

- Vizibilitatea internationald neanticipata;

- Birocratizare excesiva in logistica proiectului de cercetare;

- Bariere de comunicare la diferite nivele de implementare a proiectului.

11. Recomandiri, propuneri

- Implementarea unor formulare electronice standardizate si a unui sistem unificat de arhivare
digitala pentru a reduce timpul alocat procedurilor birocratice.

- Elaborarea unor sabloane scurte, clare si uniformizate pentru rapoarte, procese-verbale si
justificdri, pentru a evita solicitarile repetate.

- Stabilirea din start a unor termene clare, negociate si proportionale cu volumul real de
muncd, pentru a preveni suprapunerile administrative.

- Distribuirea sarcinilor birocratice intre compartimente, pentru a optimiza timpul dedicat
activitatilor strict stiintifice.

- Introducerea unui instrument intern de management al documentelor

Conducétorul de proiect /M /Aurelia BETIVU
== &
Data: pf. /. 2073 LS.
\ LA By,
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Anexa 1
Rezumatul activititii si a rezultatelor obtinute in proiect

Cifrul proiectului 24.80012.0807.13SE

Denumirea Proiectului ,,Valorificarea blogului ca instrument de comunicare on-line pentru
educatia axiologica a adolescentilor in perspectiva formarii stilului existential si dezvoltarii
durabile”

Raportul stiintific detaliaza implementarea proiectului.
1. Scopul si obiectivele proiectului: Proiectul isi propune s promoveze educatia axiologicd in randul
adolescentilor, integrand instrumente digitale pentru a sprijini dezvoltarea valorilor fundamentale si a unui
stil de viata sustenabil.
2. Actiuni realizate:

a) Crearea unui chestionar online intitulat ,,Valorile mele”, la care au participat 724 de respondenti
din diverse institutii de invatamant;

b) Colaborari nationale si internationale, inclusiv o vizita de documentare la Biblioteca centrala
universitard ,,Lucian Blaga” din Cluj Napoca, Romania;

c) Stabilirea unei strategii de continut pentru blog si crearea unui kit de resurse;

d) Contractarea unui designer web pentru elaborarea blogului;

e) Proiectarea blogului (AxioBlog);

f) Implementarea blogului;

g) Participarea la manifestari stiintifice:

- Manifestarea stiintifica ,International conference on interconnected learning and
teaching foreign languages in an Al-shaped world”, lasi, 5 — 9 november 2025 (Articol:
»The Role of Mass Media in Shaping the Identity and Social Perceptions of Young
People™);

- Conferinta stiintifica ,,International Conference Advancing Digital Education: Content,
Context, and Artificial Intelligence”, conducted from 6 to 8 November 2025, organized
by the Faculty of Philosophy, University of Novi Sad, Serbia (Articol: Shaping Values
Through Green and Digital Education in Adolescence).

h) Publicarea articolelor stiintifice (4 articole, 1 rezumat)

i) Testare si validarea blogului;

j) Ajustarea elementelor blogului in baza feedback-ului primit;

k) Evaluarea impactului blogului asupra beneficiarilor;

) Publicarea studiului de final al proiectului;

m) Prezentarea raportului final privind rezultatele proiectului.

3. Rezultate obtinute: Blogul ca produs cu continuturi publicate in vederea promovarii valorilor in randul
adolescentilor in perspectiva formarii stilului existential si dezvoltarii durabile; audientd a blogului in
crestere, articole stiintifice publicate; studiu analitic publicat.

4. Dificultiti intampinate: Printre dificultati mentionam mentenantd corectiva si evolutiva blogului
(instalarea actualizarilor WordPress, pluginuri, teme backup-uri regulate, monitorizarea securitatii,
repararea erorilor, verificarea functionalitatilor etc.)

5. Impactul proiectului: Impactul stiintific, social si economic al proiectului se manifesta prin promovarea
educatiei axiologice si a dezvoltarii durabile, contribuind la formarea unei generatii responsabile si
informate.
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The scientific report details the implementation of the project.

1. Purpose and objectives of the project:

The project aims to promote axiological education among adolescents by integrating digital tools
to support the development of fundamental values and a sustainable lifestyle.

2. Actions carried out:

a) Development of an online questionnaire entitled “My Values”, completed by 724
respondents from various educational institutions;

b) National and international collaborations, including a documentation visit to the “Lucian
Blaga” Central University Library in Cluj-Napoca, Romania;

c) Establishment of a content strategy for the blog and the creation of a resource kit;

d) Contracting a web designer for the development of the blog;

e) Design of the blog (4xioBlog);

f) Implementation of the blog;

g) Participation in scientific events:

- The scientific event “International Conference on Interconnected Learning and Teaching
Foreign Languages in an AI-Shaped World”, lasi, 5-9 November 2025 (Article: “The Role
of Mass Media in Shaping the Identity and Social Perceptions of Young People”);

- The scientific conference “International Conference Advancing Digital Education:
Content, Context, and Artificial Intelligence ”, held from 6 to 8 November 2025, organized
by the Faculty of Philosophy, University of Novi Sad, Serbia (Article: “Shaping Values
Through Green and Digital Education in Adolescence ™),

h) Publication of scientific papers (4 articles and 1 abstract);

i) Testing and validation of the blog;

j) Adjustment of blog elements based on the feedback received;

k) Evaluation of the blog’s impact on beneficiaries;

1) Publication of the final study of the project;

m) Presentation of the final report on the project results.

3. Results obtained:

The blog as a product featuring published content aimed at promoting values among adolescents
in the perspective of existential style formation and sustainable development; a growing blog
audience; published scientific articles; and an analytical study.

4. Difficulties encountered:

Among the difficulties encountered were corrective and evolutionary maintenance of the blog
(installation of WordPress updates, plugins and themes, regular backups, security monitoring,
error correction, and functionality checks).

5. Project impact:

The scientific, social, and economic impact of the project is reflected in the promotion of

axiological education and sustainable development, contributing to the formation of a
responsible and well-informed generation.
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Anexa 2

Lista lucrarilor stiintifice, stiintifico-metodice si didactice
publicate in anul 2025 in cadrul proiectului

,Valorificarea blogului ca instrument de comunicare on-line pentru educatia axiologica a
adolescentilor in perspectiva formarii stilului existential si a dezvoltarii durabile.”
1. Monografii (recomandate spre editare de consiliul stiingific/senatul organizatiei din domeniile
cercetarii §i inovarii)

1.1.monografii internationale

1.2. monografii nationale

2. Capitole in monografii nationale/internationale

3. Editor culegere de articole, materiale ale conferintelor nationale/internationale

4. Articole in reviste stiintifice

4.1. in reviste din bazele de date Web of Science si SCOPUS (cu indicarea factorului de

impact IF)

4.2. 1n alte reviste din striinatate recunoscute

a) ITL - Interconnected Learning and Teaching. International Journal for Foreign

Languages, ISSN 3061-5283, Alexandru Iona Cuza University Publishing House.

BETIVU, Aurelia; SOVA, Tatiana. The role of mass media in shaping the identity and
social perceptions of young people. In: Interconnected Learning and Teaching.
International Journal for Foreign Languages, nr. 2, decembrie 2025. Pp 7-19. ISSN 3061-
5283. Disponibil: https://doi.org/10.47743/ilt-2025-1-2

4.3. in reviste din Registrul National al revistelor de profil, cu indicarea categoriei

Revista de Teorie si Practica Educationala DIDACTICA PRO... ISSN 1810-6455
(Categoria B):

SOVA, Tatiana; BETIVU, Aurelia. Analiza potentialului instrumentelor digitale in
promovarea valorilor la adolescenti: implicatii pentru stilul existential si dezvoltarea
durabila. In: Didactica Pro... 2025, nr. 1(149), pp 16 -19. ISSN 1810-6455. Disponibil:
DOI:https://doi.org/10.5281/zenodo.14965288

PUTINA, Dorina. Blogul axiologic ca vector al invatarii experientiale digitale: intre

constientizare cognitiva si consolidare comportamentala. In: Didactica Pro. 2025, nr. 6

(154), pp. 25-28. ISSN 1810-6455 (cat. B).

b) Revista Stiintificai STUDIA UNIVERSITATIS MOLDAVIAE, Seria Stiinte ale educatiei
(Psihologie), de Categoria B, din cadrul USM:

BETIVU, Aurelia; SOVA, Tatiana. Reprezentdrile adolescentilor privind valorile
stilului existential. In: Studia Universitatis Moldaviae. Seria ,, Stiinte ale educatiei”. 2025,
nr. 9 (189), pp. 161-169 (0,8 c.a.). ISSN 1857-2103; E-ISSN 2345-1025 (cat. B).
Disponibil: https://educational.studiamsu.md/wp-
content/uploads/2025/12/19_Betivu_Sova.pdf

4.4. 1n alte reviste nationale
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5. Articole in culegeri stiintifice nationale/internationale
5.1. culegeri de lucrari stiintifice editate peste hotare
5.2 culegeri de lucrari stiintifice editate in Republica Moldova
6. Articole in materiale ale conferintelor stiintifice
6.1. in lucrérile conferintelor stiintifice internationale (peste hotare)
6.2. in lucrdrile conferintelor stiintifice internationale (Republica Moldova)
6.3. in lucrarile conferintelor stiintifice nationale cu participare internationala
6.4. in lucrarile conferintelor stiintifice nationale
7. Teze ale conferintelor stiintifice
7.1. in lucrarile conferintelor stiintifice internagionale (peste hotare)

a) The International Conference ADEConf 2025 — Advancing Digital Education:
Content, Context and Artificial Inteligence. Programme and book of abstracts.
Faculty of Philosophy University of Novi Sad, Republic of Serbia. ISBN 978-86-6065-
950-9.

- BETIVU, Aurelia. Shaping Values Through Green and Digital Education in
Adolescence. In: Programme and Book of Abstracts ,,From Content to Context:
Understanding Education Through Al ADECONF 2025, International
Conference”, University of Novi Sad, Faculty of Philosophy, Serbia, 6-8
November 2025. 192 p. p. 50. ISSN 978-86-6065-950-9. Disponibil:
https:/ff.uns.ac.rs/uploads/files/Najave/2025/ADECon{%202025%20_final_6%2
ONOV.pdf

7.2. in lucrarile conferintelor stiintifice internationale (Republica Moldova)

7.3. 1n lucrarile conferintelor stiintifice nationale cu participare internationala

7.4. 1n lucrdrile conferintelor stiintifice nationale
Nota: vor fi considerate teze si nu articole materialele care au un volum de pdnd la 0,25 c.a.
8. Alte lucrari stiintifice (recomandate spre editare de o institutie acreditatd in domeniu)

8.1.carti (cu caracter informativ)

8.2. enciclopedii, dictionare

8.3. atlase, harti, albume, cataloage, tabele etc. (ca produse ale cercetdrii stiintifice)

9. Brevete de inventii si alte obiecte de proprietate intelectualii, materiale la saloanele de
inventii

10. Lucrari stiintifico-metodice si didactice
10.1. manuale pentru invatdmantul preuniversitar (aprobate de ministerul de resort)

10.2. manuale pentru invatamantul universitar (aprobate de consiliul stiintific /senatul
institutiei)

10.3. alte lucrari stiintifico-metodice si didactice
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Anexa 3
Executarea devizului de cheltuieli,
conform anexei nr. 2.3 din contractul de finantare pentru anul 2025

Cifrul proiectului: 24.80012.0807.13SE

Inclusiv
, , , Codul Buget
Denumirea codurilor economice . Total (resurse Cofinantare
FEEERE generale), mii lei
mii lei
Deplasari de serviciu in interiorul tarii 222710
Deplasari de serviciu peste hotare 222720
Servicii medicale 222810
Servicii de editare 222910 8.0 8.0
Servicii de protocol 222920
Servicii de cercetari stiintifice contractate 222930 126.7 126.7
Servicii neatribuite altor aliniate 222999 3.6 3.6
Alte cheltuieli in baza de contracte cu persoane 281600
fizice
Cheltuieli curente neatribuite la alte categorii 281900
Procurarea masinilor si utilajelor 314110
Procurarea activelor nemateriale 317110 20.0 20.0
Procurarea combustibilului, carburantilor si 331110
lubrifiantilor
Procurarea produselor alimentare 333110
Procurarea medicamentelor si  materialelor 334110
sanitare
Procurarea materialelor pentru scopuri didactice, 335110
stiintifice si alte scopuri
Procurarea materialelor de uz gospodaresc si 336110
rechizite de birou
Total 158,30 158,30

Conducatorul organizatiei 62% /Natalia GASITOI
Contabil sef %4& / Ana BEJENARI

Conducétorul de proiect ﬁ(/ / _/ Aurelia BETIVU
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Componenta echipei conform contractului de finantare 2025

Cifrul proiectului 24.80012.0807.13SE

Anexa 4

Echipa proiectului conform contractului de finantare (Ia semnarea contractului) pentru 2024

Nume, prenume

(conform contractului Anul Titlul No:‘ — Data Data
Nr . e . munca conform ee e R i
de finantare) nasterii | stiintific : angajarii | eliberarii
contractului

1. | Aurelia Betivu 1975 dr., conf 0,5 02.01.2025 | 31.12.2025
univ

2. | Tatiana Sova 1973 dr., conf 0,25 02.01.2025 | 31.12.2025
univ

3. | Dorina Putina 1982 dr., 0,25 02.01.2025 | 31.12.2025

lect.univ.

Conducatorul organizatiei ¢ 2%2 /Natalia GASITOI
g
Contabil sef %@ / Ana BEJENARI

Conducatorul de proiect

Vil

/ Aurelia BETIVU
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